ПРОТОКОЛ 

роботи конкурсної комісії 

І-го туру Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з галузей знань і спеціальностей у 2025 / 2026 навчальному році в Українському державному університеті залізничного транспорту

Спеціальність «Маркетинг» «30» березня 2026 р.

Склад комісії: голова – Зоріна Олена Іванівна, завідуюча кафедрою «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія» 

члени комісії: 

1) Калабухін Юрій Євгенович, професор кафедри «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія»; 

2) Сиволовська Олена Вікторівна, доцент кафедри «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія»; 

3) Дергоусова Алла Олександрівна, доцент кафедри «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія». 

Секретар – Жукова Вероніка, студентка 4 курсу спеціальності 075 «Маркетинг» 

Присутні: Мкртичьян Олена Миколаївна, старший викладач кафедри «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія»

Порядок денний: 

1. Доповіді учасників Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з галузей знань і спеціальностей у 2025 / 2026 навчальному році. 

2. Підведення підсумків конкурсу. 

1.1. СЛУХАЛИ: Доповідь «Цифрові комунікації як інструмент формування репутації та відповідального підприємництва в умовах криз (на прикладі АТ "Укрзалізниця")», автор – Бурцева Валерія, група 215-М-Д25, здобувачка вищої освіти другого (магістерського) рівня денної форми здобуття вищої освіти, курс 1, науковий керівник – Дергоусова Алла Олександрівна, доцент кафедри «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія». 

ВИСТУПИЛИ: Зоріна Олена Іванівна, завідувачка кафедрою – зазначила високий науковий рівень представленої роботи та запитала про методи, які були використанні в роботі для дослідження інструмент формування репутації об’єкта дослідження. 

Сиволовська Олена Вікторівна, доцент – охарактеризувала представлену роботу як якісне наукове дослідження та запитала про характеристики ефективного іміджу та особливості їх формування в умовах криз.

 Калабухін Юрій Євгенович, професор – визначив відповідність мети дослідження до його завдань та запитав про особливості удосконалення маркетингової діяльності об’єкта дослідження.. 

1.2. СЛУХАЛИ: Доповідь «Аналіз впливу брендингової політики. Чи справді вона формує споживчу лояльність?», автор – Колупенко Дар’я, група 105-М-Д24, здобувачка вищої освіти першого (бакалаврського) рівня денної форми здобуття вищої освіти, курс 2, науковий керівник – Мкртичьян Олена Миколаївна, старший викладач кафедри «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія». 

ВИСТУПИЛИ: Зоріна Олена Іванівна, завідувачка кафедрою – визначила високий науковий рівень роботи та запропонувала коротко описати алгоритм дій при здійсненні аналізу ефективності впливу політики збуту об’єкту дослідження, який було використано в роботі. 

Калабухін Юрій Євгенович, професор – зазначив про якість виконання представленого дослідження та запитав як деталізувати запропонований напрямок вдосконалення збутової політики об’єкта дослідження. 

Сиволовська Олена Вікторівна, доцент – зазначила яскравість представленого презентаційного матеріалу та запитала про вплив факторів зовнішнього середовища на діяльність об’єкта дослідження при створенні і виведені товару на ринок. 

2. СЛУХАЛИ: завідувачку кафедри, проф. Зоріну О.І. як голови комісії про результати І-го туру Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з галузей знань і спеціальностей у 2025 / 2026 навчальному році в Українському державному університеті залізничного транспорту.

ВИСТУПИЛИ: Калабухін Юрій Євгенович, професор – визначив високий рівень представлених досліджень; 

Сиволовська Олена Вікторівна, доцент – зазначила відповідність кожної роботи відповідно до наукового рівня та запропонувала надати характеристику робіт науковому керівнику; 

Дергоусова Алла Олександрівна, доцент – надала невипереджену оцінку робіт кожного з учасників та запропонувала переходити до голосування для визначення результатів конкурсу. 

УХВАЛИЛИ: 2.1. За результатами роботи конкурсної комісії І-го туру Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт зі спеціальності «Маркетинг» присвоїти: ІІ місце – Колупенко Дар’ї ««Аналіз впливу брендингової політики. Чи справді вона формує споживчу лояльність?», І місце – Бурцевої Валерії «Цифрові комунікації як інструмент формування репутації та відповідального підприємництва в умовах криз (на прикладі АТ "Укрзалізниця")». 

2.2. Відмітити якісну роботу наукового керівника робіт конкурсантів - Дергоусової Алли Олександрівни, доцента кафедри «Маркетинг, комерційна діяльність та економічна теорія». 
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Секретар комісії
[image: image2.png]


   

Вероніка ЖУКОВА





